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Los s�mbolos utilizados en los gr � ficos ilustran el estado
de � nimo en cada uno de los aspectos evaluados.
Todos los �ndices se elaboran a partir de preguntas
realizadas a los consumidores sobre su percepci � n de la
situaci� n en los pr� ximos 12 meses comparada con los
' ltimos 12. El valor de cada �ndice se obtiene teniendo en
cuenta el porcentaje de entrevistados que consideran que
la situaci� n en el futuro ser� mejor y el porcentaje de los
que consideran que ser� peor. Todos los �ndices toman
valores entre -100 y 100. Un valor negativo del �ndice
indica que el porcentaje de entrevistados pesimistas
respecto al futuro es superior al porcentaje los optimistas.
Un �ndice con valor 0 indica que existe equilibrio entre los
que perciben la situaci � n futura mejor que la pasada y los
que la perciben peor. Un �ndice positivo indica que el
porcentaje de entrevistados optimistas respecto a la
situaci� n futura supera al de los pesimistas. En el caso de
los �ndices sectoriales, se compara la intenci � n de gasto
en cada sector para los pr � ximos 12 meses en contraste
con los ' ltimos 12.

Interpretaci  n de los ¡ndices
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Conclusiones

 El ¢ndice GfK de Confianza del Consumidor, ha perdido casi dos punto s en el “ ltimo mes,
situ‹ ndose ya en 11.7 puntos, el dato m ‹ s bajo de su historia.

 Este pesimismo viene provocado por la percepci  n negativa de la situaci  n econ  mica general ,
cuyo indicador tambi‡n ha perdido m‹ s de un punto en octubre. A pesar de que los indicadores de
expectativas de renta y de precios se han mantenido durante el “ ltimo mes, esto no ha sido
suficiente para frenar la caµda que el ¶ndice GfK de Confianza del Consumidor viene experimentando
desde 2007.

 Esta desconfianza induce en los consumidores incertidumbre sobreel futuro y una menor disposici ‚ n a
abordar gastos en los pr‚ ximos meses, lo cual se ve reflejado en el descenso que tambi‡n ha
experimentado el indicador de expectativas de gasto actual, que se ha dejado casi un punto en
octubre .

 En lo que se refiere a las expectativas de ahorro, este indicador empieza a estabilizarse despu‡s
de la fuerte caµda que viene experimentando desde el verano de 2007.

 La situaci  n en Espa ‹ a es parecida a la de otros pa ¡ses de nuestro entorno , como Francia y
Reino Unido, donde la evoluci‚ n de los indicadores de confianza tambi‡n est‹ sufriendo fuertes
descensos desde mediados de 2007.
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Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisi‚ n Europea, c‹ lculo de µndices GfKMarktforschung
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Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisi‚ n Europea, c‹ lculo de µndices GfKMarktforschung
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